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Tutkimuksen tausta ja toteutus

Tutkimuksessa selvitettiin, kuinka hyvin suomalainen nuoriso panee
merkille alkoholimainontaa ja minkalaisia ajatuksia heilla on siita

Liséksi tutkittiin alkoholin saamaa sijaa nuorten elaméasséa seka
humalajuomisen herattdmia ajatuksia

Tutkimus toteutettiin Gallup Forumissa huhti — toukokuussa 2009

Tutkimukseen vastasi yhteensa 888 henkilda. Joukko vastaa maamme
13-17 -vuotiasta vaestoa (pl. Ahvenanmaan maakunnassa asuvat)
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Alkoholimainonnan havaitseminen (%) n=sss

% 20% 40% 60% 80%

Televisiossa [ 76%
Kaupoissa N 61%
Lehdissa [ 58%
Ulkomainoksissa R 50%
Internetisss [N 429
Elokuvissa [N 21%
Radiossa [N 18%
Urheilutapahtumissa- 14%
Musiikkitapahtumissa- 14%
Peleissa [ 9%
Muualla B 2%
Ei ole ndhnyt missaan alkoholimainontadll 4%

Ei osaa sanoa . 4%
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Mitd mainontaa nahnyt viimeksi (% nahneistd) n~=s

% 20% 40% 60%

siider [ 649
olut [ 60%
Lonkero _ 41%
viini [ 33%
viinat (B 9%

Ei osaa sanoa - 7%
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Alkoholituotteiden mainonta, havainnot sukupuolittain
N=826

71%

Siideri Lonkero Olut
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Alkoholimainonta ja ika

Alkoholituotteiden mainonnan havaitseminen ian mukaan (%)

13 v 14 v 15 v 16 v

SUAM .o 52% 63% 67% 1%
LonKero........oooveeeeeeeeen 26% 38% 42% 55%
Olut ... 52% 64% 65% 66%
VIINT e, 21% 38% 32% 37%
Viinat. ..o 8% 6% 11% 13%
Eiosaasanoa..........ccceven... 17% 3% % 4%

17 v

65%
45%
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33%
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Alkoholin kaytto kaveripiirissa ) n=sss
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80 % Ei kéayteta
60 % ® Ei osaa sanoa
40 % m Joku tai jotkut
20 % kayttavat
0%

Action on
Suomen A S ﬂ Smoking and
Health




Alkoholituotteet, kaytto ystavapiirissa sukupuolittain
(% niista, joiden ystavapiirissa kaytetaan alkoholia) N=669
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Alkoholituotteiden mainonta, Alkoholituotteet, kaytto
havainnot sukupuolittain n~=szs ystavapiirissa sukupuolittain

(% niista, joiden ystavapiirissa kaytetdan alkoholia) N=669
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Viinan vahva asema

Alkoholituotteiden kayttdminen ystavapiirissé ian mukaan (% niistd, joiden ystavapiirissa
kaytetaan alkoholia)

13 v 14 v 15 v 16 v 17 v

ST .o, 63% 64% 62% 58% 61%
Lonkero.....c.oocoveeeie, 32% 45% 54% 52% 51%
Ot ..o, 42% 67% 74% 78% 74%
VI, 13% 4% 6% 7% 11%
Ei0saa sanoa........c.cccoevev., 26% 17% 6% 12% 11%
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Alkoholimainokset houkuttelevat kayttamaan alkoholijuomia

(%) n=sss
120 %
100 % B Taysin eri mielta

80 % I I I I m Jokseenkin eri mielta

60 % Ei osaa sanoa

)
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B Taysin samaa mielta
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Alkoholimainoksissa on hyva fiilis (%) n=sss
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Alkoholimainokset ovat vithdyttavia (%) ~=sss
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Alkoholimainokset ovat usein hauskoja (%) n=sss
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Misséa kaikkialla pannut merkille alkoholia (%) n=sss
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Suhtautuminen humalajuomiseen (%) N=8ss
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Humalajuomisen herattamia ajatuksia (%) N=8ss
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- Houkuttelee juomaan, tyhmaa, saalittdvaa, arsyttavaa/harmittavaa, pelottavaa, vastuutonta
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